
Promocja polskości w
przestrzeni medialnej

 Jak nowoczesne media kształtują naszą tożsamość narodową i wizerunek
Polski w świecie



Dlaczego promocja polskości w mediach jest
ważna?

 

 

 

 

 

Media kształtują tożsamość

W erze cyfrowej media są głównym narzędziem

kreowania wizerunku Polski zarówno wewnątrz

kraju, jak i na arenie międzynarodowej. To przez

nie młode pokolenia poznają historię i kulturę.

Globalizacja wymaga odpowiedzi

W dobie dominacji globalnych treści konieczne

jest aktywne budowanie polskiej narracji, która

będzie konkurencyjna i atrakcyjna dla

współczesnych odbiorców.

Polskość jako wartość

Nasza kultura, historia i wartości społeczne

wymagają nowoczesnej promocji, która łączy

tradycję z innowacyjnymi formami przekazu.



Media jako narzędzie
promocji kultury i historii

Dostęp do źródeł
Autentyczne dokumenty i źródła historyczne dostępne online
wzmacniają świadomość narodową i umożliwiają samodzielne
odkrywanie polskiej historii.

  

Cyfryzacja dziedzictwa
Program Ministerstwa
Kultury umożliwia
digitalizację zbiorów
muzeów, archiwów i
bibliotek, udostępniając
skarby polskiej kultury
szerokiej publiczności online.
.

Zasoby audiowizualne
Polskie materiały
historyczne, filmy
dokumentalne i nagrania
archiwalne trafiają do
internetu, tworząc cyfrową
bibliotekę narodowej
pamięci.



Nowoczesne kanały promocji polskości

 

 

Media społecznościowe

Facebook, Instagram i TikTok stały
się kluczowymi platformami

dotarcia do młodych odbiorców.
Krótkie, angażujące treści o

polskiej kulturze viralowo
rozprzestrzeniają się wśród
millenialsów i pokolenia Z.

Kampanie wideo

Profesjonalne spoty reklamowe i
kampanie w serwisach

streamingowych, takie jak
inicjatywa Wirtualnej Polski

#DziejeSieWPolsce, docierają do
milionów widzów w
nowoczesnej formie.

Influencerzy i twórcy

Współpraca z popularnymi
twórcami cyfrowymi i influencerami
pozwala na autentyczną i naturalną
promocję polskiej kultury, tradycji i

wartości wśród ich
zaangażowanych społeczności.



Przykłady skutecznych kampanii medialnych
1 2 3

  

 

„Wszystko, co ważne, dzieje się
w Polsce"
Kampania, która zdobyła ponad
1,8 miliona wyświetleń na
YouTube, pokazując dynamikę i
potencjał współczesnej Polski.
Nowoczesna narracja połączyła
emocje z faktami.

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Programy NOWEFIO wspierają
setki lokalnych projektów
promujących regionalne
dziedzictwo, tradycje i kulturę,
budując polskość od podstaw – w
społecznościach lokalnych.

Partnerstwa medialne
Skuteczna współpraca instytucji
państwowych z mediami
komercyjnymi i publicznymi
tworzy synergię, która
multiplikuje zasięg i efektywność
działań promocyjnych.



Wyzwania w promocji polskości w mediach

 

Kwestie finansowania

 

Globalna konkurencja Stereotypy w przekazie

 

Ryzyko uproszczeń i utrwalania
stereotypów w przekazie
medialnym wymaga szczególnej
czujności i profesjonalizmu w
tworzeniu treści.

Dominacja mi dzynarodowych
tre[ci i powszechno[  j zyka
angielskiego w mediach 
cyfrowych stanowi powa}ne 
wyzwanie dla polskoj zycznych 
inicjatyw.

Ryzyko uproszczeń i utrwalania
stereotypów w przekazie
medialnym wymaga szczególnej
czujności i profesjonalizmu w
tworzeniu treści.



Rola mediów tradycyjnych i cyfrowych w
budowaniu narracji

Nadal silny kanał komunikacji w
Polsce, szczególnie istotny dla
starszych pokoleń. Dociera do

milionów widzów dziennie,
budując wspólne doświadczenia. Połączenie świata tradycyjnego i

cyfrowego tworzy kompleksową
strategię promocyjną,
maksymalizując zasięg i
efektywność kampanii we
wszystkich grupach wiekowych.

Skuteczna promocja polskości wymaga obecności we wszystkich kanałach medialnych, dostosowując formę przekazu
do specyfiki każdego medium i oczekiwań odbiorców.

Kluczowy dla młodszych
odbiorców, oferuje personalizację i
interaktywność. Platformy VOD i
social media dominują w
konsumpcji treści przez
millenialsów.

Integracja kanałów

Telewizja tradycyjna

Internet i streaming



Perspektywy rozwoju promocji
polskości w mediach

74,4....
 

AI
 

E-...
 Wartość rynku mediów

Prognozowana wartość
polskiego rynku mediów

do 2028 roku według
PwC 2024 – ogromny

potencjał dla projektów
promocyjnych

Sztuczna inteligencja
Wykorzystanie AI i

personalizacji treści dla
lepszego zaangażowania
odbiorców i precyzyjnego

targetowania

Edukacja online
Dynamiczny rozwój projektów
edukacyjnych i kulturalnych w
formie cyfrowej, dostępnych
globalnie

Najbliższe lata przyniosą rewolucję w sposobach promocji polskości –
nowe technologie,  budżety i rosnąca świadomość znaczenia
narodowej narracji w mediach cyfrowych otwierają niespotykane
wcześniej możliwości.



Jak każdy może wspierać promocję polskości?

 

Konsumuj polskie treści
Oglądaj polskie filmy, seriale i produkcje
kulturalne. Twój wybór ma znaczenie – zwiększa
popyt i wspiera rozwój polskiego przemysłu
medialnego.

 

 

Bądź aktywny w social mediach
Dziel się polskimi wartościami, historią i
kulturą w swoich profilach. Każdy post,
komentarz i udostępnienie buduje
pozytywny wizerunek Polski.

Wspieraj lokalne inicjatywy
Angażuj się w działania organizacji
obywatelskich i projektów takich jak NOWEFIO.
Wolontariat i wsparcie finansowe realnie
wpływają na sukces tych inicjatyw.



Podsumowanie: Polskość w
mediach – nasza wspólna
sprawa

 

Wspólna narracja

 

  

Duma i tożsamość
Promocja polskości to
fundament budowania
dumy narodowej i silnej
tożsamości w świecie, który
coraz bardziej się globalizuje
i unifikuje.

Tylko wspólnie możemy tworzyć silną, autentyczną i przekonującą
narrację o Polsce dla obecnych i przyszłych pokoleń Polaków oraz
świata.

Potęga mediów
Media cyfrowe i tradycyjne
dają nam potężne narzędzia
do kształtowania
pozytywnego wizerunku
Polski – zarówno wewnątrz
kraju, jak i za granicą.

Każdy z nas ma rolę do odegrania w promocji polskości w
mediach – od indywidualnych wyborów po wspieranie
instytucjonalnych projektów. Przyszłość polskiej narracji zależy od
naszego zaangażowania już dziś.


