ezyk polski w dziataniach
medialnych |

promocyjnych

Odkryj site rodzimego jezyka w budowaniu skutecznych strategii
komunikacyjnych
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Rola jezyka polskiego w mediach i promocji

Tozsamosc¢ kulturowa

Jezyk polski jako nosnik
dziedzictwa narodowego i
wartosci kulturowych w przekazie
medialnym

&

Budowanie wiarygodnosci
Kluczowy element tworzenia
zaufania i autentycznych relacji
z odbiorcami

%

Emocjonalne zaangazowanie
Jasnosc przekazu i bezposredni
kontakt emocjonalny z polska
publicznoscia



Trendy jezykowe w polskiej

reklamie

Miks jezykowy w reklamie

Coraz czestsze tgczenie jezyka
polskiego z angielskim w
kampaniach marketingowych,
szczegolnie w segmencie lifestyle |
premium.
e Anglicyzmy podkreslaja
nowoczesnosc i prestiz marki
e Reklamy w magazynach
lifestyle'owych jako przyktad
trendu
e Balansowanie miedzy
lokalnoscia a
miedzynarodowym
wizerunkiem

Co pokazujag badania?
Uzycie angielskiego nie
zawsze zwieksza skutecznosc
przekazu, ale skutecznie
buduje miedzynarodowy
charakter marki.

0 Kluczem jest
Swiadome
dostosowanie
strategii jezykowe]
do grupy docelowej
i celow kampanii



Pulsich Poluse Lane

ye

Strategie j zykowe w promocji produktow

o3

@6 @ =)

Proste komunikaty Kreatywnosc jezykowa Bezposredni apel
Zrozumiate przekazy dostosowane Zabawy stowne, neologizmy i Angazowanie emocji i
do specyfiki grupy docelowej chwytliwe slogany budujace odpowiadanie na realne potrzeby

Zapamietanie odbiorcow



Przyktad kampanii
promocyjnej z silnym
akcentem jezykowym

—— —0O0—

Kampania ,Polska Imponujace rezultaty
smakuje" Wzrost zainteresowania
Wykorzystanie produktami lokalnymi o
regionalizmow | 30% w ciggu roku od
tradycyjnych zwrotow startu kampanii

jezykowych w promocji
produktow lokalnych

Emocjonalny rezonans
Wzmocnienie poczucia dumy narodowej i autentycznosci marki

wsrod konsumentow




Jezyk polski w mediach spotecznosciowych

. Nowoczesne narzedzia
Krotkie formy, emotikony i hashtagi jako

wspotczesny jezyk komunikacji online

Tiasxa iy
kv zaswvur kpbelnakwa keknag

. Personalizacja przekazu
Dialog z odbiorca w jezyku potocznym budujacy

autentyczne relacje

. Sukcesy w sieci

Popularne profile promujace kulture i jezyk polski

” L . Kenska ebbkem jer nabsie
"> \Q exfayharr ic zyodes wan
erzenelca kebyenja.

w atrakcyjny, angazujacy sposob
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Progranjy NAWA N Projekty kulturalne Pozytywny wptyw
Wspa.rue nau}kl ! promocjl jezyka Inicjatywy edukacyjne i kulturalne Wptyw na wizerunek kraju, rozwoj
polskiego na Swiecie poprzez zwiekszajace miedzynarodowy turystyki oraz wspotprace

dedykowane programy edukacyjne prestiz Polski miedzynarodowq




Wyzwania i bariery w
komunikacji promocyjnej

Ryzyko nieporozumien Tradycja vs nowoczesnosc
Potencjalne niezrozumienie Zachowanie robwnowagi
przekazu przez roznorodne migdzy klasycznym jezykiem a
grupy odbiorcéw o wspotczesnymi formami
odmiennych kompetencjach ekspresji w reklamie
jezykowych

Dynamika zmian
Koniecznosc¢ ciagtego
dostosowywania stylu
komunikacji do szybko
zmieniajacych sie trendow
jezykowych



HEA.TLBULE—L,
FODRM.

PrzysztoSC jezyka polskiego
w dziataniach medialnych i
promocyjnych

@ Era multimediow
Rosnaca rola multimediow i interaktywnych form przekazu w
komunikacji marketingowej

Integracja z technologia
Potaczenie jezyka polskiego z nowoczesnymi technologiami: Al,

VR i rozszerzong rzeczywistoscia

O

(X?  Globalny potencjat
Wykorzystanie jezyka polskiego jako narzedzia budowania
silnej, globalnej marki Polski



Podsumowanie

Sita kreatywnosci
Kreatywne i Swiadome
wykorzystanie jezyka
wzmachnia przekaz i
buduje trwate relacje z
odbiorcami

Fundament komunikacji
Jezyk polski stanowi
podstawe skutecznej
komunikacji medialneji
promocyjnej w Polsce

Strategiczna inwestycja
Inwestycja w promocje jezyka polskiego to inwestycja w kulture,
tozsamosc | rozwoj gospodarczy kraju




